BORASZAT

MAGIAR BOR secvecveses

| Belépés

<tink az, aki évrél

_ hol és mit telepit. Ezt a munkat sem a s2616,sem a

kigondolni sem képes. igy szamunkra a magyar bo

gyan egy ta reulat oan jatszik

»EZ mindig egy

szemelyes torténet,

ember adjaembernek”

/e /

Legut6bb mdrciusban beszélgettiink Gdl Zsomborral, az MTU bormarketingért felel6s szakértdjével
az akkor bemutatkozo wj borarculatrol. Most a kezdeményezés kezdeti fogadtatdsdrol,
valamint a magyar bor nemzetkozi ,,szereplésérol” kérdeztiik.

SZOVEG: LAMI JULI

Marcius 1-én a Bormarketing konferencian debiitalt

a magyar bor uj arculata. Akkor is beszélgettiink, azéta
azonban eltelt majdnem fél év. Hogyan telt a kezdemé-
nyezés elso fél éve?

A debititalaskor a nagy presztizsti konferencian résztvevészakmai
kor ismerte meg az 0j magyar bor mdrkakoncepciot. Az ezt kove-
t6 idoszak egy folyamatos expanziv tarsadalmasitasrol szolt. Mi-
vel ez egy dgazati koncepcio és arculat, tehdt nemcsak a Magyar
Turisztikai Ugynokség és a megalkotdsban kozrem{ikdds szakmai
szervezetek sajatja, hanem hosszu tdvon az egesz dgazat, igy

a boraszatok is fogjak hasznalni, ezért fontosnak tartottuk, hogy
a lehetd legszélesebb korben és a lehetd legmélyebben megismer-

tesstik és népszerlsitsiik. Majusban el6szor Budapesten mutattuk
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be a bormarka elemeit a févarosi szakmai kdzonségnek, majd
nyar kozepéig ellatogattunk a hatbol 6t borrégidba, ahol kifeje-
zetten a bordszatok képviselSinek prezentaltuk az arculatot ko-
zOsen az alkotdval, Ipacs Gézaval. Célunk az volt, hogy egy teljes,
360 fokos képet kapjanak az 4gazat szerepléi a markakoncepcié
minden elemérdl, a megalkotas indittatdsardl, a logd és szlogen
mogottes gondolatisagardl, a marketingkommunikacids csator-
nakon val6 felhaszndlas lehet&ségeirdl. Az orszagjaro kdrutunk
Tokajban zarul majd, ahova az 6sz folyaman terveziink elldtogat-
ni. Természetesen a tajékoztato és nepszerlsito tevekenységiink
mellett a bormdrka-koncepcié mentén felépitett nemzeti stand
mar tobb izben képviselte nemzetkdzi kidllitasokon a magyar
borkulturat és Magyarorszdgot mint borturisztikai desztinaciot.
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Hogyan all most az arculathoz
kapcsolodo weboldal?
Folyamatosan zajlik a boraszatok
regisztracioja a késziilében 1évg
weboldal adatbazisara, és a tervek
szerint az 8sz elején soft launch
jelleggel elindulhat a bor.hu vagy
angol nyelven winesofhungary.
org. Kozben a fejlesztés még folya-
matosan megy a hattérben annak
érdekében, hogy valéban megfeleld
mennyiségl és mindségl, relevans
informacio legyen elérhet6 a hon-
lapon, a lehet6 legszinvonalasabb
és leginkabb felhasznalobarat
grafikai megvaldsitasban. Célunk,
hogy minden felhasznaldi igényt
maximalisan kielégithesstink:
legyen sz6 bac vagy b2b kdzonség-
rol. Szintén nagyon fontos, hogy
minden boraszatot elérjiink annak
¢rdekében, hogy a magyar bort

€s a magyar boraszati kdzosséget
hitelesen bemutato, reprezentativ
oldal j6jjon 1étre. Ez egy hosszu
tavu folyamat, de nagyon pozitivak
vagyunk a kimenetelével kapcsolatban.

A fél év tavlataban mit lehet tudni a kezdeményezés
megitélésérol?

Nagyon pozitivak a tapasztalatok. Régota varta a szakma, vartak
a magyar boraszok, hogy legyen egy kozos brandje a magyar
bornak. Ilyen dsszefogott €s ennyire tamogatott arculat €s
markakoncepcio még nem valosult meg. Mar maga a létrejotte
nagyon pozitiv fogadtatast kapott. Fontos hozzatennem, hogy
nem egy atlagos torténetrdl van szo, nem egy meguszos arcu-
lat ez, hanem egy nagyon magabiztos, markans koncepcio, €s
mint minden ilyen torténetnel, sok energiat kellett befektetni
abba, hogy a majdani felhasznaldk azonosulni tudjanak vele.
Ahogy azonban megismerték a szakemberek a lényegét, egyre
jobban mogeé alltak. Sokat szamit az is, hogy tdmogat benniin-
ket a Hegykozségek Nemzeti Tanacsa, amely a termelok szak-
makozi szervezete, a vendéglatas dgazat szakmai szervezetei,

az €rintett dllami szervek, valamint a prominens szakemberek,
és boraszatok képviseldi is mint partfogok. Erositette az indu-
ldst tovabba az is, hogy az els6 megjelenéseknek nagyon jo volt
a kivitelezése, szinvonalasak lettek a kidllitasi megjelenéseink,
a kepi és videdanyagok, illetve a kiadvanyunk. Természetesen
a tarsadalmasitds soran sok kérdes felmertilt a ,,hogyan to-
vdbb”-rdl, és arrol is, hogy a borvidékeknek sziikséges-e sajat
arculatot létrehozni, illetve hogyan tudnak a boraszok beszallni.
Kardinalis kérdés a kapszula is, ugyanis az a terv, hogy az ar-
culatban részt vevo borok kapszulajanak a tetejére felkeriiljon
a logo. Ezekre a kérdésekre a szakmaval kozosen keressiik

a megolddsokat.

Milyen volt a fogadtatas a hatarainkon tul?

Az arculat kiils6 megitélése szintén nagyon biztato, azt vettiik
észre, hogy minél tavolabb megyiink az orszagtol, annal kony-
nyebben megertik. Nagyon pontos €s egyértelmu az iizenet:

a szemely a fontos, az ember, a karakter, aki megalmodja, elké-
sziti és a fogyasztd vagy vendég szdmara eljuttatja, felkinalja

a magyar bort. Ez azonban nemcsak a boraszra vonatkozik,
hanem minden emberre, aki a folyamatban valamilyen médon
részt vesz: legyen az szdlesz, borasz, marketinges vagy somme-

lier, ez mindig egy személyes torté-
net, ember adja embernek. Magyar
bor, személyesen. Ezt kiilf6ldon
értik. New Yorkban volt egy nagy
presztizsli konferencia, a Unites
States Trade Tasting. Szamos
el6addson hangsulyoztak a szak-
emberek, hogy a személyesség
egyre fontosabb lesz a markaépités
soran. Természetesen a marcius-
ban lezajlott diisseldorfi kiallitas,
valamint a mdjusi Hong Kong-i
program is még mindig hoz felénk
megkereséseket, érzodik, hogy
van egy erds €rdeklddes az ira-
nyunkban és komolyan vesznek
benniinket.
Mi a kovetkezd 1épés?
A magyar bor nagykozonségi nép-
szerlsitését most kezdjiik igazan.
A bor.hu, a magyar bor egységes
weboldala is ennek az eszkoze lesz.
Misrészrol 0sszel szamos boros
rendezvény van itthon, ahol szin-
tén vannak megjelenéseink. A bor-
fesztivalon a Budai Varban, ami
Magyarorszag legnagyobb boreseménye, minden kiallit6i fahaz
»Magyar bor — Személyesen” logot kapott, a latogatdk mindenhol
talalkozhattak vele. De a zalai borvidék idén debiitdld kozdssé-
gi rendezvényén, a Bor.Zene.Zala fesztivalon is jelen lesziink,
meglehetOsen kreativ formaban.

Kiilfoldon lesz egy régota vart megjelenéstink: Bordeaux-ban
a La Cité Du Vin elnevezést ,,bormiizeumban”, mely a vilag
legnagyobb bor témaju kidllitd- és rendezvénytere. A magyar
bor ezen a helyszinen idén mutatkozik be el6szor a Magyar
Turisztikai Ugyndkség jovoltabdl. A megallapodds értelmében
a latogatdk szamadra harom éven keresztiil elérhetové valnak
magyar borok a kozponti kostolotérben, de rendezvényeken, »
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kiadvanyokban is jelen leszilink. Illetve december kozepén
szerveziink a helyszinen egy nagyobb szabdsu borbemutatot.
Ezenkiviil f6leg gasztrondmiai és turisztikai eseményeken
fogunk részt venni ideén: ott lesziink péld4ul San Sebastianban
a Gastronomika fesztivalon.

AKkkor azért j6 sok minden lesz.

Lesz, de mindig van hidnyérzetiink, mindig ugy érezziik, még
tobb helyen, még intenzivebben szeretnénk hangot adni a ma-
gyar bornak kiilfsldén. Igy folyamatosan azon dolgozunk, hogy
a kapacitasainkhoz képest a lehetd legszélesebb kérben népsze-
rlisitsiik a magyar borkulturat.

Az utobbi iddben sikeriilt néhany komolyabb nemzetko-
zi eredményt elérni a kiilonb6z6 borversenyeken. Ho-
gyan latod ezeket, melyik megmérettetés igazan mérv-
ado és mit jelent ez a magyar bornak?

Két jeles példat emlitenék 2019-bdl: a londoni Champagne Spar-
kling Wine World Championship borversenyen, amely a pezsgék
vilagaban a legnagyobb presztizsii nemzetkdzi megmérettetés,
Magyarorszag kitiinden szerepelt, két hazai pezsgls pincészet
osszesen elhozott egy arany €s négy eziistérmet. Ez is mutatja,
hogy van értelme itthon a rendkiviil nagy szaktudast igénylé ha-
gyomanyos pezsgékészitésnek. Osszehasonlitdsképpen a ,,mindig
20ld kertii” szomszéd Ausztria ugyanitt két eziistérmet szerzett.
A masik kiemelked6 példa a Decanter World Wine Awardson
nyujtott teljesitményiink, mely a vilag egyik legnagyobb bor-
versenye. Itt 17000 mintabdl 24 tétel kapott platina érmet, ami
a legmagasabb pontszamu boroknak jar. Ezek k6zott szerepelt

a madi Holdvolgy pincészet hatputtonyos tokaji aszuja is, mely
holtversenyben a legmagasabb pontszamot érte el: 100-bdl

08 pontra értékelték a birdk a bort. Ebbdl is 1atszik, amire mi is
szeretnénk felhivni a figyelmet, hogy a tokaji aszu a vildg egyik
legjobb édes bora. A borversenyen valé részvétel természetesen
egy limitalt marketingeszkoz marad, ez nem olyan, mint egy
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olimpia, ahol megkérddjelezhetetleniil csak a legjobbak vannak
ott. De ha ezeken sikert ér el egy pincészet, az nagyon jol be-
¢pitheto a sajat kommunikacidjdba, és ha tobb ilyen eredmény
sziilletik Magyarorszdagon, az a magyar bor presztizsét is erdsiti.
Ezeken a versenyeken mindsitett szakemberek vakon késtolnak,
tehat az eredményeket a szakma elismeri.

Nyilvan vannak kevésbé nagy presztizsii borversenyek, ezek
kozott nehéz egy atlag borfogyasztonak kiigazodni. Azonban
van néhany nagyobb kvalitdsi nemzetkozi borverseny, amit
érdemes kovetni. A kiilféldi elhelyezés szempontjabol ezek
azért fontosak, mert terméket mdrkdkon keresztiil lehet meg-
ismertetni. Keves olyan magyar bormadrka van, ami jelentene
valamit a kiilfoldi fogyasztdnak, azonban egy ilyen plecsni, mint
pelddul a Decanter dija, ha rdkertil a palackra, azonnal védjegyet
jelent, egy mindségi garanciat, amire egy kiilfoldi borfogyasztd
tud tdmaszkodni vdsarldskor.

Ezek tiikkrében hogyan latod napjainkban a magyar bor
nemzetkozi megitélést?

Barmilyen jok is ezek az eredmények, egyelSre csak nagyon
optimistan mondhatjuk azt, hogy a magyar bornak stabil helye
lenne a vilagban. A legnagyobb feladatunk, hogy egy valédi
marketingstrukturat hozzon létre az dgazat a magyar bor mint
kozosségi termék mogott. Emellett szorgalmaznunk kell, hogy
kiéptljon egy miikodSképes kereskedelmi halézat kiilfoldon.
Pozitiv, hogy van egy egyre er6s6dd szakmakozi szervezet

az agazatban, €s van egy azzal szorosan egylittm(kodd dllami
bormarketinggel foglalkoz6 szerv, ami az MTU-nél helyezkedik
el, igy tehat van kozdsségi marketingtevékenység. De Gszintén
szembe kell nézniink azzal, hogy sulyos készlettobblettel ren-
delkezik a magyar bordgazat, és nemzetkozi szinten is tulte-
litettek a piacok. Komoly épitkezésre van sziikség tehdt, hogy
a keresleti oldalt is — annak elsésorban mindségi szegmensét

- boviteni tudjuk. W



