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,,Olyan koncepcio sziiletett,
amelynek egyediségével
messzire juthatunk”

Ujszerii kezdeményezés és ezzel egyiitt a hozzd kapesolods
arculat is bemutatkozott mdrcius 1-jén a Borjog és
Bormarketing 2019 Konferencidn. A Magyar Turisztikai
Ugyndkség a szakmai szervezetekkel egyiittmiikodésben
hozott létre egy egységes mdrkadt, amely azt a célt szolgdlja,
hogy novelje a magyar bor és bordszatok nemzetkozi ismert-
ségét, népszeriisitse a kulturdlt borfogyasztdst. A részletekrol
Gdl Zsomborral, a bormarketingért felelds senior szakértovel
beszélgettiink.
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hogyan vilasszanak, nincsenck tampontjaik. Nagyon fontos,
hogy ebben segitséget adjunk nekik. Megfelel$ érveket kindl-
junk a kiilonb6z6 borvidékek mellett, megmutassuk, hogyan
javasoljuk fogyasztani a borokat, illetve milyen ételhez milyen
borokat érdemes tarsitani. Ugy is mondhatjuk, hogy az eduka-
cio egy hatalmas misszio, az egész magyar bordgazatban. Tébb
helyen éltem kiilf6ldon, hosszabb id6t toltottem kiilonbézé
borvidékeken, és tigy tapasztaltam, mi ebben le vagyunk marad-
va. Egy olasz vagy francia fogyasztd sokkal tudatosabb.
Kiilfoldon mds a helyzet, hiszen dridsi konkurenciaval allunk
szemben. Nagyon sok bor van most a vildgban, tultelitett a piac,
egyre tébben kapcsolddnak be a termelésbe. Eurdpaban is egyre
tobben exportdlnak, itt, a mi térségiinkben is. De vildgszinten
nagyon markdns 0j szerepl6 Kina is, néhany
¢v alatt a vilag egyik legnagyobb borterme-
16jévé valt. Ami nagyon nehéz ebben a kor-
nyezetben kiilféldon, hogy mindenki, aki
komolyan gondolja a bortermelést, nagyon
sokat fordit a piacfejlesztésre ¢s a marke-
tingre. Nekiink, magyarok szamara kétféle
at van: az egyik az, hogy az eszkoztdl flig-
getlentiil vegyiik maximumra a hangerét,
azaz koltsiink rd rengeteg pénzt, ahogyan
a konkurens orszagok. A masik, hogy meg-
talaljunk olyan egyedi eszkozoket, és olyan
tjszerli koncepciot alkossunk meg, amely-
nek az egyediségével messzire tudunk jutni.
Nagyon fontos a fokuszdltsag is: sok pénz
kevés fokusszal nem sokat ér, de egy sz-
szegtdl kevésbeé fliggd, erds fokuszu marka-
koncepcio sokat el tud érni vilagszinten is.
Innen indul tehat a ,,Személyesen -
Magyar Bor” mint egységes marka.
Ma a vildgban a magyar bor szerényen
létezik. Az emberek nem ismerik, nem
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Mielétt beszélnénk a kezdeményezésrdl, 6sszefoglalnad,
hogyan latod a magyar bor itthoni és kiilfoldi megitélé-
sét jelen pillanatban?

Teljesen mas aspektusbol kell vizsgalni a magyar bort kiilféldon
és belfldon. Belfoldon dltaldnosan j6 a hazai bor megitélése,
elismertsége, viszont fontos lenne definidlni, hogy nagyon sok-
féleképp latjdk a magyar bort a magyar fogyasztok.

Milyen képeket tarsitanak hozza, mennyire biztosak

a sajat valasztasaikban? .

Azt vessziik észre belfldon, hogy az emberek egyelére nagyon
bizonytalanok, féleg a fiatalabb korosztaly, nem tudjdk, hogy

MAGYAR BOR indulunk. Egyetlen terméket ismernek

a beavatottak, a tokaji aszut, viszont ez

ugyebar egy ¢des fehérbor, ezért sokan tgy
gondoljdk, hogy Magyarorszagon csak édes fehér bor késziil.
Ezzel a helyzettel azt lehet kezdeni, hogy magat a magyar bort
teljességében markdsitjuk, kitaldlunk rd egy egységes mar-
kakoncepciot, és a tokaji aszti ennek természetesen része és
csucsterméke.
Miben rejlik a kezdeményezés egyedisége?
Amit megfogalmaztunk, az tulajdonképpen egy evidencia. Arra
¢pitettiink, ami valamilyen formaban minden borvidékre igaz,
hogy a bordsz személyisége nagyon erés lenyomatot tesz a borra.
Viszont ez nalunk, Magyarorszagon még erésebb jelenség. Amikor
a 9o-es ¢vekben Gjult erével, j kontdsben kapott szarnyra a ma- »
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magyar boraszat allitott ki az 4j arculattal bemu

tandon a vilag legnagyobb borve

Nein Disseldorf-o 019. ma 1s 17-1

gyar borkészités, nagyon markans lett a bordsz ¢s az alkotd szemé-

lye. Iz az egyediség végigkisérte az elmult 30 év bordszkoddsdanak

torténetét. Kz észrevétleniil is kialakitotta azt a nézetet, hogy

a magyar bor mogott arcok vannak. Ha szétnéziink a vildgban, ezt,
vagyis az alkoto személy(ek) mindennél fontosabb szerepét ritkdn
szoktak kommunikalni, és olyanra végképp nem volt példa, hogy
egy egeész orszag ezt valasztja legfontosabb tizenetének. A sz0,
amiben ezt meg tudjuk fogalmazni, az a szemclyesség.

Azért hilds ez a koncepcio,
mert az egész kommunikaciora
ranyomhatja a belyegét. Képi és
videdanyagok késziilhetnek a bo-
raszokkal, elindithatjuk a tort¢-
netmesélést. A borhoz egy¢bként
is nagyon jol illik az ugynevezett
storytelling. Tehat a killénbozo
kommunikdcios feliileteken
nagyon jol meg tudjuk jeleniteni
ezeket a személyes torténeteket.
A kezdeményezés, és a hozza
kapcsolodo arculat a marcius
kozepén lezajlott ProWein-on mutatkozott be Diissle-
dorfban. Milyen volt a fogadtatas?

Diisseldorfban 39 tarskiallitd borasz volt kint, ez volt minden
idok legnagyobb magyar jelenléte kbzosségi standon, ¢s valoban
itt mutatkozott be el6szor a magyar borarculat is a nemzetkdzi
kozonseég elétt. Egy kidllitdason rengeteg grafikdzhato feliilet
van, mi azt valasztottuk, hogy fentrdl, felfiiggesztett elemek-
ként belogattuk a magyar bordszok portréit, ez nagyon egyedi
hangulatot varazsolt.
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MAGIAR BOR

SZEMELYESEN

Hasonloképp, a teljes stand kialakitdsa echhez az tizenethez
igazodott: fesztelenebb légkor, kozvetlenséget sugallo kirasztal
ssokhoz, letisztultabb,

a vezetett kostolokhoz, vagyis mastercl

természetes anyagok hasznalata a praktikusan egyszert kiallitoi
pultok esetén is, hogy valoban a borrdl ¢s a személyekrdl szol-
jon a bemutatkozas.

A fogadtatas minden eddiginél egyértelmbb jelzés volt szd-
munkra, hogy jo az irdny. Nemcsak a bor

atok, de a latogatok
is nagyon ¢rtékelték az Gj dizdj-
nt, st szamos kiilfoldi stand
kollégai is eljottek megnézni

a magyar standot.

A kdvetkezd nagy 1épés pedig
majd az lesz, hogy minden ma-
gyar, eredetvédett mindsitéssel
rendelkez6 borra felkeriiljon
az arculat logoja. Ugy is késziilt
ez a logo, hogy kis feliiletre,
példaul a kapszuldra, azaz a ku-
pak tetejére is felkeriilhessen.
Azért is jol fog miikodni, mert
barmerre forditjuk a palackot, mindenhogy a magyar trikolor
kdszon vissza.

A kezdeményezés részeként egy nagyon komoly adatba-
zis is késziilében van, ez pedig a bor.hu. Mikor lesz éles
az oldal?

Tavasz végén, nydr elején fog elindulni, de addig is elinditottuk
a bordszokkal a regisztraciot, hogy az adatbazis miel6bb kiépiil-

jon. Ez a honlap kifejezetten a borfogyasztoknak késziil, a bel-

foldicknek ¢s a kiilfoldicknek egyardant. Ha a latogatd barmilyen




Gal Zsombor

bormarketingeért felel

Az alkot6 személy(ek) mindennél
fontosabb szerepétritkan szoktak
kommunikalni, és olyanra végképp
nem volt példa, hogy egy egész
orszag ezt valasztja legfontosabb
lizenetének
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informdciot szeretne megtudni a magyar bor-
rol, vagy szeretne felkeresni pincészeteket
borturistaként, egy okos keresével nagyon
hat¢konyan megtaldlhatja a kedvenceit. I1-
letve rengeteg informaciot lehet majd kapni
a magyar borstilusokrol, részletes leirasokat
a sz6l6fajtaktol kezdve a borkdstoldsi techni-
kdkon dt az ételek tarsitasdig.

Ki keriilhet fel az oldalra?

Nyitott a kor. Mi ugy gondoljuk, hogy minden
hegykdzségi tag pincészetnek megvan a lehe-
tdsége, hogy felkeriiljon a honlapra. Ezt nem
szeretnénk korlatozni, sét az a cél, hogy minél szélesebb kdrben
megismerhesse a fogyaszto a hazai bordszatokat.

A logo haszndlatdval kapcsolatban a rendszer még kialaku-
léban van. Abban minden dgazati szerepl6 egyetért, hogy az
credetvédelemre kell épiteniink. Ez egy dtlathato, tiszta, nem-
zetkozileg elismert szabdlyozdsi rendszer.

Erezhetd, hogy a magyarbormarka egy hosszii tavra
tervezett kezdeményezés.

Nagyon fontos volt, hogy ne csak egy arculat sziilessen, hanem
egy hosszu tavon alkalmazhat6, tobbrétegi gondolatisag. Egy
egyedi, hiteles torténet, ami a magyar borrdl szol, és amiben
minden magyar borasz helyet kap. Ipacs Géza, az arculat
tervezdje egy olyan koncepciot hozott, amit az egész dgazat,

a Hegykozségek Nemzeti Tandcesatol kezdve az Agrarminisz-
tériumig minden déntéshozo el tudott fogadni. Ez nagyon
fontos volt, hiszen ha nincs dgazati elfogadas, akkor ez nem
tud mikodni.

A magyar bor nagyon sokféle, ez elény volt vagy hatrany,
ezzel mit tudtatok kezdeni?

Az az ¢rdekes, hogy ez most valt elénnyé. Eddig mindig nehézség
volt, hogy nem tudjuk meghatdrozni a magyar bort, de sokszor
még egy-cgy borvidéket sem. Olyan, hogy magyarbor-identitas
végképp nem létezik. Minden régio mas stilusban készit borokat,
22 borvidékiink van, nagyon nagy a sokféleség. Ez a sokszin(iség
adja a magyar bor Iényegét, és mindenkinek Iehet egy személyes
vilasztdsa. Bz pedig egy megszerethet6 gondolat. M
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